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Global Pays
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dun syndicat W_ 46%

d'un office de tourisme 21%
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d'un groupement hotelier I 4%

d'un groupement
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20 ans et plus
16%

10a 20 ans
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17%
Non
20%
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Animation commerciale [ 1504

permamente 2%

Animation commerciale | 38%
globale D 33%

Animation commerciale [ 804
ciblée sur une clientele | 4%

Animation commerciale [ 38%
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Animation commerciale & | 69%

date fixe ] 5%
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Aucun

NSP/NVPR

Autres

Sponsoring de manifestations locales
Pub sur véhicules

Internet

Mailing

Foire et salon

Pages Jaunes

13%
11%
I 8%
0%
I 550/
B 2%
I 3%
I ] 1%
I 530/

Affichage | 13%
Prospectus 2 (0%
Journal communal |G 2 1% Support
PQR m 2(0% papier
Presse gratuite I 18%0
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nsp - nvpr

Départ de personnel

Recrutement, embauche

Quels ont été les mouvements de main d’ceuvre au sein de votre entreprise depuis
2008 ?
m Artisan = CHR = Commergant
7%
21%
. o
12%
25%

I 137

18%

33%

de personnel

Pas de changement

I 15%

63%

46%

0%

I

10% 20% 30% 40% 50% 60%

9 S5H

70%
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Envisagez-vous de recruter dans les 5 prochaines années ?
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Pour quelles qualifications ?
Résultats des artisans
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m Artisan = CHR
60% -
0
£0% - 49%
42%
40% -
30% 29%
-
24%
20% - 16% 17%
13%
10%
N .
0% - ‘
C'est indispensable  C'est important mais C'est d'un intérét nsp - nvpr
pour avancer dans vous n'arrivez pas a  limité mais de toute
son métier. en suiwe une depuis  fagon vous n'arrivez
au moins 5 ans. pas a wous libérer.
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Ari 50%
Achat de matériel %— 0 1 65%
Rénovation intérieure .
Rénovation de fapade
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i O Artisans.
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Achat de
matériel
Création ou
développement
Rénovation du
local d'activité

Extension

Transmission

de l'entreprise

Rénovation de
facade

Achat des murs
Transfert
d'activité

Autre

Mise aux
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Faciliter 'embauche 21%
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Normes et reglementation
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Territoire en structuration

Une reprise démographique
récente

Un faible équipement
commercial

Des péles d’emplois

Une dépendance commerciale
forte aux pbles extérieurs
(Toury, Etampes, Orléans)

Enjeux :

Adapter l'offre a la nouvelle
population et aux besoins générés
par 'emploi

.
uEmmn®
----ll
eut®

L
“

Péle d'équilibre
commercial (tissu complet)
Péle d’équilibre a équiper
en alimentaire

E Pbéle majeur du territoire

Poéle relais avec 1ére offre
non alimentaire

A Echangeur autoroutier

= nnna Autoroute

Territoire a conforter

Des revenus faibles

Une structuration cohérente

Une fragilité marquée liée a la
transmission

Des chiffres d’affaires en chute
Une part importante de résidences
secondaires.

Enjeux :
Soutenir les activités existantes et
capitaliser sur 'A19

Territoire a potentiel

Une accélération démographique
Croissance des activités

Une tendance a la périurbanisation
de par la proximité de la Région
Parisienne

Des péles d’emplois majeurs mais
des fragilités industrielles

Enjeux :
0 L’adaptation des centres-villes
0 La modernisation de I'offre
alimentaire

Territoire en mutation

Une attractivité mitigée de la ville
pole

Une structuration récente et
cohérente des GMS

Conditions d’attractivité modifiées
par I'A19 pouvant stimuler les
évasions

Des proportions fortes de
transmission sur la ville pble

Enjeux :
Renforcer le péle central et conforter
une agglomération équilibrée




